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Promocja dzialan mlodziezowych bez

finansow? Da sie i to catkiem dobrze

Jakub Sztombka

Projekty i dziatania spoteczne, kulturalne albo edukacyjne to cos wiecej niz tylko sam pomyst
i inicjatyw w terenie czy lokalnej grupie. Jesli nikt sie o tym nie dowie, to nawet najlepszy
pomyst moze przej$c¢ niezauwazony. | wtadnie tutaj wechodzi promocja: nie jako ,reklama”, ale

jako sposoéb pokazania innym, ze co$ sie dzieje i ze warto w tym uczestniczyc.

W wielu projektach mtodziezowych budzet jest zerowy albo bardzo maty. To jednak wcale nie
oznacza, ze promocja musi by¢ staba albo nudna. Wrecz przeciwnie. Brak pieniedzy czesto
zmusza do kreatywnosci, a ta w projektach miodziezowych jest ogromnym atutem. Zamiast
drogich plakatéw czy ptatnych reklam liczg sie pomysty, autentyczno$¢ i dobra wspétpraca

w zespole.

Na poczatku warto, jednak, pomysleé: do kogo wiasciwie chcemy dotrze¢ i po co? Inaczej
bedziemy méwi¢ do rowiesnikow, inaczej do mieszkancéw osiedla, a jeszcze inaczej do
nauczycieli czy rodzicéw. Kiedy wiadomo, kto jest odbiorca, fatwiej dobraé jezyk, styl i miejsca,
w ktérych bedziemy o projekcie opowiadaé. Dzieki temu komunikaty sg bardziej zrozumiate

i po prostu trafiajg do ludzi.

Najwazniejszym narzedziem promocji dla mtodych ludzi sg dzis media spotecznosciowe.
Instagram, TikTok, Facebook czy YouTube sg darmowe i dostepne praktycznie dla kazdego.
Nie trzeba mie¢ profesjonalnego sprzetu ani idealnych grafik. Zdjecia z telefonu, krétkie filmiki
z przygotowan, relacje ,zza kulis” czy szybkie podsumowania dziatan dziatajg najlepiej, bo sa
prawdziwe. Ludzie lubig widzie¢ emocje, twarze i proces, a nie tylko gotowy efekt na korncu

(storytelling w praktyce).

Warto pamietac, ze promocja to nie zadanie dla jednej osoby. Kazdy w zespole moze dorzucic

cos od siebie czyli ktos zrobi zdjecia, ktos napisze post, kto$ inny wpadnie na hasto albo
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,ogarnie” relacje na stories, wykreci ,reelsa”. Dzieki temu promocja staje sie czescig

wspolnego dziatania, a nie kolejnym obowigzkiem.

Przy braku budzetu ogromng role odgrywa tez wspétpraca z innymi. Szkoty, domy kultury,
biblioteki, lokalne organizacje czy grupy sgsiedzkie czesto chetnie udostepniajg informacije o
miodziezowych inicjatywach. Wystarczy zapytac. Jedno udostepnienie posta albo informacja
na tablicy ogtoszen potrafi zrobi¢ duzg réznice i dotrze¢ do osodb, ktére normalnie by o

projekcie nie ustyszaty.

Materiaty promocyjne tez nie muszg by¢ drogie ani idealne. Plakat zrobiony w Canvie, kartka
powieszona w szkole, rysunek wykonany recznie czy krotki opis wydarzenia wystany dalej w
Swiat, to wszystko dziata, jesli jest czytelne i zrobione z pomystem. Liczy sie przekaz, a nie

perfekcyjna grafika.

Promocja projektu to tez sSwietna okazja do nauki. Mtodziez uczy sie, jak méwi¢ o swoich
pomysfach, jak wspotpracowaé w zespole, jak reagowaé na odbiorcéw i jak korzysta¢ z
narzedzi, ktére sg dostepne na co dzien. To doswiadczenie, ktére zostaje na dtugo i przydaje

sie nie tylko w kolejnych projektach, ale tez w szkole czy w przysztej pracy.

Najwazniejsze jest jednak to, ze kampanie promocyjne robione bez pieniedzy pokazujg jedno:
nie trzeba mie¢ budzetu, zeby mieé¢ gtos. Wystarczg ludzie, pomyst i cheé dziatania.
Autentycznosé, energia i wspoélna praca sprawiajg, ze projekty miodziezowe sg widoczne,
angazujgce i naprawde wazne dla lokalnej spotecznosci. Moze to wiasnie mitodziez stojgca
z wlasnorecznym banerem na gtéwnym placu miasta, bedzie miata wiekszy efekt promocyjny

niz reklama w autobusie, ktérg ogladamy ,od niechcenia”?
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